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UVODNIi SLOVO

Mezinarodni veletrh REKLAMA POLYGRAF nabidl to nejlepsSi

z oboru

Tradicni veletrh REKLAMA POLYGRAF si za 23 let svého fungovani vydobyl pozici vyznamné akce ve svém
oboru ve stiedni a vychodni Evropé. Letos jiz po 24. pfines! predstaveni novinek a trendl v reklamni komu-
nikaci a vyuZziti tisku. LetoSni roénik se zaméfil na oblast packagingu — v soubéhu s veletrhem REKLAMA
POLYGRAF se konal v Hale 3 veletrh OBALY. Obé akce se uskutecnily od 24. do 26. dubna 2017 pod jednou
stfechou vystavisté PVA EXPO PRAHA. Pro odbornou vefejnost byla i letos piipravena prehlidka novych tech-
nologii, produktdl ¢i finalnich aplikaci z oboru reklamy, médii, polygrafie a obald.

Veletrh v leto$nim roce zaznamenal vice neZ 35% nardsta je bezesporu nejvétsi oborovou akei v CR, o &em3
svédci i Gisla — na 11 500 m? hrubé vystavni plochy se predstavilo 294 firem, z toho 59 zahrani¢nich z 11
zemi. Veletrh navstivilo 8867 navstévnik(i a néktefi z nich se zucastnili i doprovodného programu, ktery
probihal po celou dobu konani veletrhu.

Jana Nosalova Kalalova
feditelka OT veletrhu REKLAMA POLYGRAF

OFICIALNI VOZY:

he
G Furthes
,Cesky Ford jako tituldrni partner spolecnosti ABF, a.s. chdpe vyznam a troveri veletrznich akci PVA EXPO PRAHA a vZdy
rdd vyuZije mozZnost prezentace produktii a sluZeb zdjemeim ze stran odborné verejnosti i fyzickych osob. O vozy Ford
byl opét velky zdjem jak mezi navstévniky, tak i mezi samotnymi vystavovateli. Predstavili jsme totiZ modely vhodné pro
podnikani i pro soukromé a rodinné vyuZiti. Vozy jsou vyvijené nejen s ohledem na bezpecnost, ale i design, ktery neze-
starne. Mohou tak byt skvélym dopliikem k modernimu bydleni. Partnerstvi se spolecnosti ABF povazujeme za idedini
symbidzu, ve které chceme samoziejmé pokracovat.“
Libor Bene§, Marketing Manager
FORD MOTOR COMPANY, s.r.0.



STATISTIKA

ZAKLADNI STATISTICKE UDAJE VELETRHU REKLAMA POLYGRAF 2017
Pocet vystavovatelii: 294

Pocet zahranicnich vystavovateli: 59

Pocet stati: 11

Cista vystavni plocha (v m?): 6011

Hruba vystavni plocha (v m?): 11 555

Pocet navstévnikii: 8867

POROVNANI ROCNIKU VELETRHU

HRUBA PLOCHA V VYSTAVOVATELE V NAVSTEVNOST V
11 555 294
11 200 D 230 =15 12 341 8867
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pozn.:V roce 2016 byl veletrh v soubéhu s veletrhem FOR INDUSTRY.
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VELETRH REKLAMA POLYGRAF

Stejné jako v predchozich letech se veletrhu zd¢astnilo nejen velké mnozstvi eskych a slovenskych firem,
ale i rok od roku navySujici se pocet zahranicnich vystavovateli z Polska, Némecka, Italie Ci Bulharska.
Navstévnici veletrhu tak mohli zavitat na expozice nejvétsich hracli na ceském trhu — rozsahlymi expozicemi
privitaly své zakazniky spolecnosti Xerox, Spandex. V polygrafické sekci mohli naleznout napf. firmy Canon,
HP, Comimpex, Ricoh, HsW SignAll, FujiFilm, Epson, DataLine Technology, Papyrus, Bitcon, Profisign, OKI
nebo slovensky Nanotec, ktery je jednim z nejvétSich dodavatelli spotiebnich materidld pro digitalni tisk
a zaméfuje se na kompletni sublimacni feSeni.

VEtSi prostor veletrhu byl vénovan reklamnimu textilu. Zde nechybély expozice firem Cotton Classics, Kapa-
tex, Alex Fox, Falk & Ross, Adler Czech, Sportica, Andrea Design ¢i Industrial Wear. S vySivacimi stroji se na
veletrhu predstavily firmy Nedbal Trading, Sici technika Brother nebo nové piihlaseni Tama Bohemia ¢i Stick.
Laserové gravirovaci a fezaci stroje si mohli navstévnici prohlédnout napfiklad na stancich Uhal Trade, CNC
technika HaWe Systems, 4isp nebo Pilart. Za zminku opétovné i v letoSnim roce stoji ucast firem s nabidkou
vystavnich systém{ a moduli, které byly piedstaveny na expozicich Madness Advertising, Ultima Displays
Ci DIS Media. Na veletrhu samozfejmé nechybélo ani zastoupeni spolecnosti reprezentujicich nomenklaturu
reklamnich a darkovych predmétd jako Reda, Brand Gifts, Ritter CZ, Grapp, Repre a spolecnosti z oboru
digital signage.
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NOVINKY NA VELETRHU

Na leto$nim veletrhu byla predstavena spousta novinek. | Na expozici spolecnosti Canon se navstévnici
veletrhu jako prvni v CR sezndmili s jedine&nou technologii UVgel, kterd méni svét velkoformatového tisku.
Inovace nepostradala ani expozice spole¢nosti Ricoh, kde byl zajem hlavné o tiskové aplikace jednoho ze
strojli tisknoucim neonovou barvou, a to hlavné v souvislosti s bezpecnostnimi prvky tiskovin. Krom toho
byly na stanku k vidéni nové projektory Ultrashort, které za jistych podminek zobrazuiji obraz v rozsahu az
tfi monitord. | Spolecnost Konica Minolta prezentovala tiskovy stroj uréeny pro tisk malonakladovych etiket
bizhub PRESS C71cf, kterym zaplnila mezeru na trhu v kategorii digitainiho tisku z role na roli v ifi 330 mm.
Na stanku spolecnosti Papyrus Bohemia si navstévnici mohli vyzkouSet zajimavé technologie pro finishing.
Nejvétsi tspéch sklidil 4m aplikator s prosvétlenym stolem, na kterém bylo demonstrovano kaSirovani des-
kovych materidlQ. | Japonsky vyrobce OKI poprvé v CR predstavil velkoformatové ekosolventni tiskarny OKI
ColorPainter $irsi vefejnosti. | Na expozici Xerox si odborna verejnost mohla nazivo prohlédnout a osahat
nové stroje fady Xerox Versant s rozsahlymi automatickymi prvky napomahajici vySSi produktivité a dspore
¢asu aZ 70-80 %. | Spolecnost Bitcon predstavila, kromé kombinovanych ekosolventnich a UV tiskéren Prekvapenim na vele:[rhu byl stale populdrni car
Roland DG, jeSté fezaci plotry Graphtec véetné novinky deskového fezaciho plotru FCX-2000 a lamindtory wrapping, kdy Piotr Cinski, mistr svéta v polepu
Olepo. | Fujifilm na veletrhu predstavil novou tiskarnu Acuity LED 3200R s podstatné vy$$im vykonem, dvoj- vozidel, predved! v hale 3 na expozici spole¢nosti
nasobnou $itkou tisku, vhodnou i pro materidly citlivé na teplo a s prekvapivé nizkou cenou. SPANDEX SyndiCUT absolutni novinku v polepu
folii ARLON SLX s flite technologii.
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VELETRH OBALY

Segment print&packaging nebyl na veletrhu tplnou novinkou, jiz v pfedchozich letech se ucastnilo nékolik
firem, avSak rozhodné ne v takovém rozsahu jako v leto$nim roce, kdy byla tomuto oboru vyclenéna vétsi
Cést Haly 3 a s obsazenim 29 firem. Navstévnici veletrhu byli seznameni s novinkami v oboru, které byly
zaméeny zejména na individualizaci obalti a na trendy v designu obald.

Mezi vystavovateli z oblasti print&packaging se objevily napfiklad spole¢nosti TECHNOLOGY, Industrial Ma-
chinery, ARCON Machinery, Aledeto, CT Praha, Achilles, OTK Group, G.N.P. Paketo, KURZ, Weldplast, Raja-
pack, Ottova tiskarna a dalsi.

Pro navstévniky byla pfipravena interaktivni expozice s nazvem Centrum malonakladové vyroby obalii
— v této spolecné interaktivni expozici se predstavily navstévnikim moderni technologie malondkladové
vyroby oballi. Odborna vefejnost se mohla sezndmit nejen s tim, jak se obal navrhuje a vyrabi, ale také jaké
jsou mozZnosti malonakladové vyroby oballi a jak vyrabét obal v malém nakladu, aby byl funkéni, esteticky
a cenové dostupny. V rdmci tohoto projektu byla pfipravena ,,vyrobni linka“ sestavena z komponentil jed-
notlivych dodavateld. Cely proces vyroby zahajovala spolecnost Macron specialnim software ArtiosCAD pro
navrhovani podoby obalu od spolecnosti ESKO. Navrzené obaly se tiskly na tiskdrné Xerox Pro 1000i na
média spolecnosti Antalis. Po vyti§téni nasledovala zuSlechtovaci ¢ést s aplikacemi firmy Komfi. Cely vyrobni
proces pak uzaviral vyfezavaci plotr Kongsherg zastoupeny, stejné jako na zaéatku procesu, firmou Macron.
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SOUTEZE VELETRHU

KALENDAR 2017

Predmétem soutéZe KalendaF 2017 byly vydané kalendéFe pro tuzemske i zahraniéni klienty v Ceské a Slovenské
republice. Cilem bylo, tak jako kazdoroCné, ocenit vyjimeCné préce, a to nejen z pohledu viastniho polygrafické-
ho zpracovani, ale i z hlediska origindiniho névrhu Ci spolecenského poselstvi. 0d loriského roku maji uchazeci
o vitézstvi v této soutézi vybér ze 4 kategorii - nasténny kalendar, stolni kalendar, KalendaF obce a Sportovni
kalendar. Vitézné kalendare vybrala odborna porota, kterd hodnotila kalendére na zakladé vytvarné trovné FeSeni,
inovativniho pfistupu zpracovéni, originality a kvality polygrafického zpracovéni a spolecenského prinosu. Zastitu
nad soutéZi KalendaF 2017 v leto$nim roce pfevzaly Ministerstvo kultury, Svaz mést a obci CR a hl. mésto Praha.

Hostitelem slavnostniho predani cen této soutéze pfibéhd a uméni bylo letos pravé Ministerstvo kultury,
na kterém byly 24. 4. 2017 za Gcasti ministra Daniela Hermana slavnostné pfedany ceny vSem ocenénym.

V soutézi Kalendar 2017 bylo hodnoceno celkem 111 pfihlaSenych praci.

Zvlastni cenu poroty obdrzela spolecnost H.R.G. spol. s r.0. za kalendar s nazvem ,,299“ za koncept kolekce
a za kreativni zpracovani aktudlniho tématu.

Cenu veletrhu REKLAMA POLYGRAF ziskal kalenddr ,,Opusténd mista 2017“ s pfihlaSovatelem JaFa design.
Cenu verejnosti letos ziskal kalendar ,Mokerské Carodgjnice vyCarovaly ,,Kouzelny rok 2017, jehoz pfihla-
Sovatelem byla obec Mokré. Cenu za podporu mladych tviirct ziskala za vyrazny kreativni pristup a vytvarny
talent 9leta zakyné ZUS Stépanka Hlavatd s kalenddfem ,Kalendar Stépanky Hlavaté, nar. 15. 1. 2008“.
PrihlaSovatelem kalendafe této talentované divky byla Zakladni uméleckd Skola M3eno, p.o.

KALENDAR

SOUTEZ PRIBEHE A UMEN

Ze vsech prihlaSenych praci zaujal porotu svoji
jednoduchosti, modernim a funkénim designem,
kvalitou Cernobilych fotografii a zéaroven kvalitou
polygrafického zpracovani kalendar ,Neviditelni
lidé Univerzity Karlovy“, a to za soubor civil-
nich portrétl zaméstnanct UK, ktery reprezentuje
skvélym zplsobem lidské hodnoty této vyznamné
instituce. Zcela opravnéné tedy ziskal za tento ka-
lendar pfihlaSovatel Univerzita Karlova hlavni cenu
GRAND PRIX.



SOUTEZE VELETRHU

DUHOVY PAPRSEK

14. ronik soutéZe o nejlepsi signmakingovou realizaci roku 2016 pro ¢esky a slovensky trh Duhovy paprsek
predstavil celkem 37 praci v Sesti kategoriich: Svételna reklama, Outdoor reklama, Indoor reklama, Mobilni
reklama, POP/POS reklama a Méstsky mobiliar. Slavnostni predani vSech ocenéni se uskutecnilo 25. dubna
v ramci doprovodného programu veletrhu v Kongresovém sale v PVA EXPO PRAHA.
V kategorii Svételna reklama obdrZely vitézné ceny zéroven dvé realizace — prvnim z vitézi se stala firma
Hanton, s.r.o. za feSeni ,Twin City Bratislava“, druhou vitéznou firmou v této kategorii byla firma Rex
spol. s r.0. za prdci ,La Bottega Linka“. Cenu v kategorii Indoor reklama pievzala firma Atlas Advertising
Group s.r.0. za neotfelé a elegantni prostorové feSeni vyuzivajici moderni svételny design s praci nazvanou
,Cast stanku na autosalonu Skoda“, ktery vhodné dopliiuje expozici Skoda Auto. Vitézem kategorie Mobilni
reklama je firma Grapo, s.r.o. za praci ,Mobelix Roadshow truck®, ktera ukazuje netradicni feSeni vyuziti
recyklovaného prvku k novému Ucelu. Kategorie POP/POS ma svého vitéze, kterym je firma Moris design
s.I.0. za praci ,,POP/POS vystaveni prodejny bryli — OPTISCONT“. Vitézem kategorie Méstsky mobiliar se
stala firma Rex, s.r.0. za komplexni citlivé vytvoiené feSeni parku s praci ,Park u zdmecku Hanspaulka“.
Cenu hlavniho mésta Prahy za komplexni a originalni feSeni znaCeni provozovny v Praze pievzala z rukou
feditele Odboru pamatkové péce hl. m. Prahy Jifiho Skalického firma Neony sign a.s. za praci ,H&M COS
Pafizska ulice Praha“.
Zvlastni cena Gasopisu Pro mésta a obce byla predana firmé Rex, s.r.o. za komplexni feSeni s mobiliarem
v praci nazvané ,,Dodavka mobiliafe pro rekonstrukce vstupni haly v Punkevnich jeskynich.
Cenu Sdruzeni dodavatelli pro signmakingu si v leto$nim roce odnesly dvé firmy. Prvni z nich je firma 3 P,
spol. s r.0. za praci ,,Rebranding pobocek bank na MONETA Money Bank*. Druhou ocenénou firmou je pak
firma Mobilboard, s.r.o. za spojeni grafického ndpadu a vhodné zvoleného materidlu vedouci k efekini
propagaci prezentovaného produktu v praci ,,Jarni kampari IKEA na tramvajich*.
Cenu Ceské marketingové spolecnosti si odnesla firma Grapo s.r.0. za nové vyuZiti materialu a za koncept
vyuzivajici ekologicky ndpad zdafilou realizaci v préaci ,Uméni recyklace v baroknim stylu®, ktera ma zaroven
socialni presah — i zbytkovy material mliZe poskytovat inspiraci a kreativitu a pfinaSet radost.
Cena Asociace Ceskych reklamnich agentur a marketingové komunikace byla predéna firmé Wellen, a.s.
za praci ,NIKE Mercurial“.
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SPOLECENSKY VECER

SPOLECENSKY VECER

Druhy den veletrhu probéhl spoleCensky vecer, kterého se zdCastnili vystavovatelé i vyznamni partnefi. Vice
nez 500 hosttll se seslo v Kongresovém sale arealu PVA EXPO PRAHA. Program spolecenského vedera za-
hajila tvodnim slovem moderatorka Daniela Pisafovicova, ktera rovnéz odprezentovala vitézné prace sou-
tézi Duhovy paprsek a Kalendar 2017. Benefice ocenéného kalendare ,Neviditelni lidé Univerzity Karlovy“
probéhla ve spolupraci s Kontem Bariéry. Pfibéh malého Péti, v jehoz prospéch se benefice konala, otevrel
srdce darcdl, ktefi prispéli nemalou finanéni ¢astkou. Nechybélo ani vyhlaseni nejplsobivéjSich expozic
v soutézi TOP EXPO. Oficialni ¢ast spoleGenského vecera byla zakoncena skladbou v podani smyccového
Esferas kvarteta.

Béhem celého vedera probihal doprovodny program, ktery byl doprovazen hudebni produkci kapely
That’s Live! Event Band. VSichni hosté méli moznost pofidit si nezapomenutelnou fotografii, zahrat si v ramci
mobilniho casina nebo si odnést upominkovy predmét. Na své si pfisli milovnici koriakil v ramci degustace.
Doprovodny program obohacoval designovy stanek s modernim pojetim vodnich dymek Meduse Design.
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TOP EXPO je soutéZ o nejplisobivejsi expozici, ktera je zaroven i vysoce funkéni a spliiuje kritéria pro
komunikaci se zakaznikem. VyhlaSovatel soutéze je ABF, a.s.

Slavnostni vyhlaSeni soutéZe probéhlo v ramci spolecenského vecera 25. 4. 2017, ktery se uskutecnil
v Kongresovém sale PVA EXPO PRAHA.

Diplom TOP EXPO 2017 obdrzely firmy:

1) v kategorii nad 100 m2 Nanotec, s.r.0., Spandex SyndiCut, s.r.o.
2) v kategorii 30—100 m2 HSW Signall, s.r.0., Arcon Machinery, a.s.
3) v kategorii do 30m? Sara, s.r.0. a paketo.one
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MARKETINGOVA KAMPAN
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EXPO PRAHA

Veletrh REKLAMA POLYGRAF, soutéZe v ramci veletrhu a doprovodny program byly provazeny reklamni kam-
pani. V ti§ténych a internetovych médiich vyslo na nékolik desitek inzeratli a PR ¢lanki. Takeé letos byla kam-
paii podpofena outdoorovou reklamou na desitkéch velkoplo$nych megaboardii umisténych na dalnicich
a na frekventovanych mistech Prahy a okoli, aby zvySila pocet odbornych navstévniki akce. Zvlast masivni
bylo vydavani Newsletteru, které bylo elektronickou formou pravidelné distribuovéno cilené na 10 000 ad-
res. Na veletrh bylo elektronickou formou pozvano témér 15 000 navstévnikd. Na Newsletter navazovala ppc
kampan, kterd pracovala s nékolika typy banneri, které se objevovaly téméf na stovce webovych stranek.

MEDIA

Outdoor: billboardy na D1, D4, D5, D7 a D10

Eventy: doprovodné programy, soutéZe, konference, spolecensky vecer

Deniky: Pravo

Odborné tituly:

Potravinarsky obzor, Marketing & komunikace, Noviny pre graficky priemysel, Noviny pro graficky prdmysl,
POLYGRAFIE CESKE REPUBLIKY, Font, TOPiProfesional, Retail News, Packaging, PrintProgress, Kvasny priimysl,
Brands&Stories, IN STORE Slovakia, Marketing & Media

Internet:

sitotisk-serigrafie.cz, b-s-c.cz, cms-cma.cz, streamtech.tv, instoreslovakia.sk, syba.cz, popai.cz, retailnews.cz,
packaging-cz.cz, hyperinzerce.cz, adresarfirem.cz, katalogfotoaparatu.cz, katalogtiskaren.cz, printprogress.sk,
ush21.cz, echo24.cz

Direct mail:

Cilena rozesilka pozvanek a informaci k veletrhiim na Siroké databéze organizatora a spolupracujicich spolecnosti
(Asociace sitotisku a digitalniho tisku, CMS, SYBA, POPAI), obesilka v rdmci partnerskych newsletterti
Propagace v zahranici:

packmarket.hu, packmarket.net, eppi-online.com, eppi magazine, display.de, webpackaging.com,
SignChina-sh.com

PPC:

cilena online kampari v ramci internetového reklamniho prostoru Facebook, Google, Seznam

RICOH

imagine. change.
reklama

polygraf
2017

...go
neon!

Hala 4, stanek A12

24.-26. 4.
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EXPO FRAHA www.ricoh.cz



MARKETINGOVA KAMPAN

Outdoor prezentace baly 2017 + Reklama Polygraf 2017
na ddinicich D1, D4, D5, D7, D10
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ROZHOVOR O VELETRHU:

NejvétsiReklama Polygraf za poslednich 5 let

DOPROVODNY PROGRAM

POZVANKA NA DISKUZNi SETKANI

PRAHA Z POHLEDU
REKLAMY 21. STOLETI

Neméné zajimavy byl doprovodny program, ktery zahrnoval odborné prednasky, konference a workshopy,
garantovany vyznamnymi osobnostmi. Pro pfedem registrované zajemce byl pfipraven odborny diskusni
panel Praha z pohledu reklamy 21. stoleti, ktery pojednaval o problematice reklamy v pamatkové chra-
néném prostoru.

P
Xerox g,
" N Jedinné stje fady Xerox Versant
F mi v letosnim roce dopieji ¢as na to,
¢ ca e pro mé skutelni dlieité. Kvalta
L produktiva, Gspora. Idedini partak

do nepobody. Napumpuite s nim své
‘podnikani v roce 2017,

V ramci veletrhu byla pokiténa nova publikace Primys! 4.0 autorti prof. Ing. Gustava Tomka, DrSc. ZN&“ﬁ ALI
a doc. Ing. Véry Vavrové, CSc. . ¥ : -* i

W casipenize.c2
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,NasSe spolecnost X-Document House Prague Group, s.r.0. se ¢astnila ve dnech 24. 4.—26. 4. 2017 veletrhu
Polygraf poprvé v historii. Od této Ucasti jsme si slibovali zkuSenost na veletrhu tohoto rozméru, prezentaci
nasi stavajici znacky a uvedeni pIné nové znacky ROWE, kterou od letoSniho roku zastupujeme. Déle setka-
ni s nasimi zakazniky s moznosti hned predvést vSe za béhu, také rozsifeni dalSich obchodnich pfileZitosti
apod. Toto vSechno se naplnilo a byli jsme s Ucasti i organizaci spokojeni. S celkovou spolupraci s Vasi
spolecnosti jsme byli velice spokojeni, at uz v technické podpore, kalkulacich a také obchodni komunikaci,
timto tedy dékujeme a budeme se radi Gcastnit i v pfistich rocnicich.“

Markéta Korejsova, asistentka, X-Document House Prague Group s.r.o.

~Spandex Syndicut sa pravidelne zt¢astriuje vystavy Reklama Polygraf. Vystava je pre nas vrcholom marke-
tingovych aktivit poas roka. \lyndra sa otdzka preco? Myslime, Ze Reklama je Gzasnym miestom, kde mo-
Zeme velmi efektivne realizovat nase zamery so zakaznikmi, neststredujeme sa len na komerénu stranku,
chceme aj vyjadrit vdaku zakaznikom. Reklama je miesto na stretnutie s ludmi, ktory st sti¢astou nasho
profesiondineho Zivota, zakaznici, dodavatelia, priatelia a znamy. Za 24 rokov na Gelné miesto patri aj or-
ganizator, skupina ludi, ktora ndm s absolltnym profesionalizmom, Ustretovostou pomaha realizovat nase
zamery. Ak spomeniem tento fantasticky team, od dam na registrécii, predajcovia, cely technicky personal
a nakoniec aj vedenie, vysledkom je, Ze nevahame nad otazkou, ¢i prideme buduci rok a ano s vykrikom ho-
vorime ANOOOOO, prideme a spolu nie¢o vymyslime. Dakujem, Ze Zivot prinasa aj takéto stretnuti a dovolim
si povedat priatelstva. Dakujem ABF.”

Boris Podlucky, Business Unit Manager, Spandex, s.r.o.

,Veletrh, ktery nezklame. Jako kazdy rok dokazal pfitahnout fadu navstévnikd z oboru. Prvni den vice nez
1/3 zékaznik(i byla ze zahranici (pol$tina, némcina, anglictina i rustina byly pouzivané jazyky). A pravidlo
slaby prvni den? To zde neplati. VSe svédCi o kvalité a promySlenosti marketingu. Tento veletrh pfekonal nase
oGekavani, jak v poctu zajemct pfimo na stanku, tak v mnoZstvi zakazek uzavienych do 30 dnli po konani
veletrhu. Dékujeme, jen tak dal.”

Ing. Dagmar Smréinova, Ph.D., Manazerka, marketing, 4ISP s.r.o.

,Veletrhu Polygraf jsme se jako oficialni vystavovatelé zlcastnili viibec poprvé. Dfive jsme vystavovali bud
s partnery nebo jsme veletrh navstivili pouze jako navstévnici. | kdyz jsme se na veletrh pfihlasili za 5 minut
dvanéct, pofadatelé nam se vSim vySli vstfic a vSe se stihlo do zahdjeni veletrhu a k na$i spokojenosti.
Veletrh jako takovy probihal bezvadné a bez sebemensich problémd. Na samotném veletrhu ocefiujeme pre-
devsim jeho navstévnost, kdy 95 % navstévnik( jsou odbornici z reklamniho byznysu. Navic v leto$nim roce
byla z naSeho pohledu nejlepsi navstévnost za posledni 3 roky. Prostor ve zlepSeni Polygrafu vidime snad
jen v navstévnickych kartickach, které by mohly byt vybaveny QR kddem nebo alespofi jménem a nazvem
firmy, kterou navstévnik zastupuje. Lidem ¢asto doSly vizitky a kontakty jsme museli sepisovat na papir, coz
v ndvalech navstévnik(i je dost neefektivni. Metoda sbirani QR kddd s kontakty je v zahranici béZny standard.
Moznou zménu vidime i v délce konani veletrhu, kdy posledni den by z naSeho pohledu mohl byt veletrh
ukoncen jiz kolem 15. hodiny.“

Libor Vosicky, Sales manager, FORTES Enterprise, s.r.0.
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»Letosni roénik veletrhu dle mého nazoru patfil k tém nejlepSim. K tspéchu urcité pfispélo rozsifeni tradic-
né zameéfeného veletrhu Reklama Polygraf o veletrh Obaly. A to bylo také ddvodem, pro¢ jsme se poprvé
v Xeroxu rozhodli pro dvé samostatné expozice. Odvazné rozhodnuti se nakonec vratilo v podobé desitek
schiizek a nékolika podepsanych objednavek na nové digitdini tiskové stroje. Nasi icast Ize tedy pravem
oznacit za velmi uspéSnou. Mezi pozitiva Fadim na prvni misto cely tym spolecnosti ABF, se kterym je vy-
nikajici spoluprace. Dale také polohu, velikost i zazemi Vystavi§té PVA EXPO v Letfianech, které je idedlnim
mistem pro oborovy veletrh. Za nejvétSi vyzvu nadchazejicich let povazuiji nalezeni novych atraktivnich témat
a udrzeni vysoké Urovné expozic z letoSniho roku. V Xeroxu tcast na pfistim roéniku urcité planujeme a ja
doufam, Ze naSe expozice znovu zaujmou Sirokou odbornou vefejnost, jako se to povedlo letos.”

Petr Jetel, Product Manager GCBG, XEROX CZECH REPUBLIC s.r.0.

,LetoSni veletrh Reklama Polygraf se povedl. Po nékolika letech, kdy se zdalo, Ze zajem o tento oborovy veletrh
upada, se podarilo presvédcit vétsinu klicovych hract k Gcasti, a bylo to znat. Objevilo se i par novych silnych
firem, které dfive nevystavovaly, a svou Ucasti veletrh obohatily. DalSim momentem, ktery pfispél k Urovni
letoSniho rocniku, byla kvalita vystavenych exponat, predevsim technologii a novych materidld. To vSe zpdso-
bilo, Ze i navatévnost byla velmi sludnd, a to jak z Cech, tak ze Slovenska. Béhem téchto tfi dnfl jsme se setkali
s celou fadou zajimavych lidi, ktefi bud' jiz jsou nasimi zakazniky nebo maji velky potencial ke spolupraci.”

Martin Melin, Sales Director Viscom, Papyrus Bohemia s.r.o.

»Veletrhu REKLAMA POLYGRAF jsme se dosud ucastnili pravidelné kazdy rok. Forma a rozsah nasi prezenta-
ce se pokazdé lisi a viceméné odpovida aktualnimu stavu tuzemského polygrafického trhu.

Priibéh samotné vystavy byl bezproblémovy. Nasim cilem letos bylo prezentovat se jako komplexni dodava-
tel technologii a spotiebnich materialil pro sitotisk a digitaini velkoformatovy tisk. Na vystavé jsme zaroven
predstavili novy typ velkoformétového tiskového stroje s UV LED vytvrditelnymi inkousty. PoCet realizovanych
obchodnich jednani nasich obchodniki byl letos s lofiskym roénikem srovnatelny. Pozitivni byla nizka acast
navstévnika, ktefi prichazeli na vystavu bez jakéhokoliv cile. Na veletrhu jsme sice potkali minimum novych
zékaznik(, nasim hlavnim cilem ale bylo upevnit vazby se stavajicimi obchodnimi partnery, coz se podafilo.
Z uskute¢nénych jednani vzeSly nové obchodni pfileZitosti, které nyni ddle zpracovédvame. Struktura vysta-
vovatelli na vystavé Reklama Polygraf 2017 byla dle naSeho nazoru zajimava a dokumentovala aktudini stav
polygrafického trhu. Zicastnila se vétSina tradicnich dodavateld, zajimavé expozice mély i nékteré nové
subjekty uchazejici se o ziskani trzniho podilu. Pfestoze jsme na vystavé nezaznamenali zadnou revoluc¢ni
technologickou novinku, byla vétSina prezentaci inspirativni. Celkova finanCni ndvratnost tcasti na veletrhu
bude moci byt hodnocena az z dlouhodobéjsi perspektivy, presto si myslim, Ze pro nés byla ucast pfinosem.*

FrantiSek Pékny, BD Division Manager, FUJIFILM Europe GmbH, organizacni slozka

»opolecnost TAMA Bohemia se zti¢astnila vystavy REKLAMA POLYGRAF opét po Sesti letech. V minulosti jsme
vystavu opustili z dGvodu nizké navStévnosti, nicméné v letoSnim roce si na nedostatek navstévniki rozhodné
nemiZeme stéZovat. Pfekvapil nds nejen pocet ndvstévniki naSeho stanku, ale i velky zajem o nami dodava-
né produkty a technologie z fad stavajicih i potencionalnich zakaznikll. Z hlediska organizace vystavy musime
ocenit pfistup pofadatele, ktery byl velmi profesionaini a srovnatelny s podobnymi akcemi v zahrani¢i.”

Tomas Pazout, jednatel, TAMA Bohemia, s.r.0.
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