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Z/AKLAD BUDOUCNOSTI VYDELKU
V GAS TRONGMI

LUBOS KASTNER, AMSP CR

FODR GASTRO



STALO SE VE 2020/2021

/ HODNOTA TRZEB V GASTRU KLESLA O 40%

/ 113 ZTRATY BYLI SCHOPNI POKRYT PROVOZOVATELE wsrora MEZD, PROVOZNI NAKLADY, NAJEM)
/ 213 JE HODNOTOVA ZTRATA OBORU (REZERVY GASTRONOMJ, UKONCENI CINNOSTI, SEZONKY, CATERING, SNIZENE TRZBY)

/ COVID VYMAZAL PROSTREDKY NA ROZVOJ

/ GASTRO JAKO OBOR NA SEBE VYZNAMNE UPOZORNIL

/ ZHASNUTI EET POSKODILO IMAGE OBORU

/ COVID ROZVIBROVAL INVESTORSKE DENI A POTREBU LEPSIHO FINANCNIHO RIZENI

/ ZRYCHLIL SE ODLIV LIDI A PROHLOUBILA SE KRIZE STREDNIHO MANAGEMENTU

FODR GASTRO



MYSL CESKYCH GASTRONOMO 202] MARZOVY INDEX PRUMERNE RESTAURACE

KATEGORIE INDEX

DOMACI NAPOJE 34,9%

TEPLE NAPOJE 32,1%

SPECIALNI MENU 27,4%

« MUSIME LEPE ROZUMET SVEMU BYZNYSU PRILOHY, DIPY 15.7%

. MUSIME MONETIZOVAT TRZBOVE PRILEZITOSTI (E-SHOP, KONCEPT) DEZERTY 14,8%

. . ) PREDKRMY 13,6%

e MUSIME EFEKTIVNE MINIMALIZOVAT NAKLADY SALATY 13,4%

« K RUSTU SE NELZE PROSETRIT, MUSIME ZUSTAT ATRAKTIVNI PRO HOSTA KOKTEJLY 13,4%

. MUSIME SE PRIZPUSOBIT NOVYM PRANIM A MOZNOSTEM (ROZVOZ, PRODE) LIHOVINY 12'4;%’

SUROVIN A POLOTOVARU) POLEVKY L

, . . L. . ) . HLAVNI MENU 9,3%

« NENi MOZNE, ABY NASI UCETNI VEDELI O NASEM BYZNYSU VICE NEZ MY SAMI o1VO NEALKO "

CHUTOVKY 7,7%

« MUSIME MYSLET V KOMBINACICH A DATOVYCH DETAILECH NEALKONAPOJE KUPOVANE - 7,6%

, o I o , , OBEDOVE MOUCNIKY 0,3%

PIVO NAS NEZACHRANI — ALE ZAJISTI NAM PRICHOD HOSTU, KTERYM PAK MUSIME PRODAT STALE POLEVKY 2.1%

VICE PROFITABILNE S POLOZKY ViNG e
. JELIKOZ PRIJDE MENE HOSTU, NUTNE POTREBUJEME, ABY HOST SEDEL DELE A UTRATIL VICE "POLEDN MENU POLEVKY 1 70%
'PIVO 10,3% !

(POLEDNIMENU a48% |

...LEVNE PIVO A LEVNE OBEDY

K ROZVOJI NASEHO BYZNYSU NEPOVEDOU...
‘ FOR GASTRO
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I Rozlozeni trzeb podle Kategorie produktu ¢i dle Produktu
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KDYZ NEBUDEME MIT DOBRA DATA JAKO OBOR

NEBUDEME SCHOPNI HO DOBRE HAJIT A RYCHLEJI ROZVIJET

MUSIME SPOJIT SILY (GASTRONOMOVE, DODAVATELE POS SYSTEMU A VELCI DODAVATELE) A

REPORTOVAT VYKON A SITUACI V ODVETVI LEPE A RYCHLEJI, PRO LEPSI OBHAJOBU ZAJMU OBORU A

PODNIKATELU. PRO LEPSI PODNIKANI V GASTRONGMIL.

TIME PERIOD

01.11.t0 11.11.2018

Performance review

Business summary

DISPLAYED KPIS

LUERORUPRNEI NS RN MARKET ESTIMATE

ALL OR LFL™*

SCENARIOS

ALL LOCATION PRODUCT OCCASION

port is populated

i bill (+6,2% vs LY)
hi
* In terms of distribution, the selected product was sold in 47 out of 123 active outlets in the defined area. That is a decline of -20% vs last year
Summary table
Actuals

Metric This year Previous period Last year
Revenue 12.3M 13.1M 17.M
Bills 58.5K 60.5K 90.0K
Revenue per bill 211.0 2170 198.6
Volume (hl, drinks only) 1.2K 12K 18K
Price per 0.5l (drinks only) 528 54.7 499
Total registered outlets 161 159 170
Total active outlets 123 125 157
Active out of registered 76.4% 78.6% 92.3%
Outlets selling the product 47.0 46.0 588
Coverage (from total active) 38.2% 36.8% 36.7%
Volume per selling Outlet (hl) 249 26.1 251

Data Chef

Absolute difference

vs Previous period

> vsLastyear

Revenue KPIs

Revenue
12.3M

©

-28.0%

vs Last Year

Volume (hl, drinks only)
1.2K

©

33.7%

vs Last Year

Bills
58.5K

©

-35.0%
vs Last Year

Price per 0.5l (drinks only)
52.8

o,

5 Qo
v.0%

vs Last Year

Revenue per bill
211.0

o,

6.2%

vs Last Year



RESTAURATERI A NAS PROBLEM OBJEKTIVNI SEBEREFLEXE

/ SKACEME Z JEDNOHO NA DRUHE A STRATEGIE
PRO NAS ZNAMENA ,VYDELAT PLUS MINUS ViC ViC
NEZ MINULY ROK*. ROZVO) JE NAROCNY.

/ BOJIME SE DIGITALIZACE °
/ uE\l/J(/LIJélEVAME POS SYSTEMY NAPLNO, ALE HODNE JS M E VU B E C

/ SLEDUJEME A KOPIRUJEME. MALOKDY MAME P R I P R AV E N I

VLASTNI NAPAD. .
/ NEBAVI NAS SLOZITE VECI. SE /MENIT?
/ NESTUDUJEME, NEROZVIJIME SE. .

/ NEMAME PROSTREDKY, ENERGII, KNOW-HOW NA
MODERNI ROZVO]...

/ FINANCUJEME PROVOZ RESTAURACI CASTO Z
ALTERNATIVNICH ZDROJU

FODR GASTRO



2 MOZNOSTI

T Raciowaun
PROFESIONALNI USTUP
ROZVO]

FODR GASTRO



AKTIVNI A MODERNI ROZVO]

BUDOUCNOST JE SPOJENA S PROFES|ONALIZACI MODELU RIZENI
GASTRO BYZNYSU A NASLEDNYM RUSTEM HODNOTY

/ MUSIME NASEMU BYZNYSU DALEKO LEPE ROZUMET A VICE HO AKTIVNE RIDIT

/ MUSIME Z MENSIHO A KOLISAVEHO BYZNYSU DOSTAT VICE PENEZ

/ BUDEME MUSET EFEKTIVNE SETRIT, NAVIC V PROSTREDI BEZ EET

/ MUSIME ZEFEKTIVNIT PRACI NASICH LIDI PROVOZNIMI INOVACEMI

/ MUSIME MIT VETS[ MARZI, ABYCHOM MOHLI LEPE ROZVIJET NASE LIDI

/ MUSIME PRILAKAT NOVE INVESTORY A TALENTY, KTERI BUDOU PROFESIONALITOU
INSPIROVAT K ROZVOJI

FODR GASTRO



PRIORITY PRO ROZVOJ GASTRONOMIE - PODNIKATELE

/ DIGITALIZACE RIZENI - DATA — ERP - DATA BASED MANAGEMENT

/ ROZUMET ANALYZE A MONETIZOVAT PRILEZITOSTI

/ RIZENi POMOCI DAT ZRYCHLI INOVACE

/ RIZENI VYKONU ZAMESTNANCU PODLE KLICOVYCH INDIKATORU
/ DATA NAM UMOZNI KVALIFIKOVANEJSI DISKUSI S DODAVATELI

/ DRAMATICTE)SI RUST CEN

/ BEZ RADNE ODMENY NEPRILAKAME TALENT
/ BEZ KYSLIKU VE VYSLEDOVKACH SE NEMUZE FINANCOVAT ROZVO)

/ GASTRO MARKETING

/ INOVACE & NOVE PRILEZITOSTI (ZAHRADKY A JEJICH VETSI BUDOUCI VLIV, VIKENDY, CRAFTBEER, UDRZITELNY MODEL ROZVOZU, E-SHOPY,
ODNOSY SEBOU, PRODEJ ZBOZI/ POLOTOVARU - GASTRORETAIL)

TALENT MARKETING

/
/  SOME
/ BUDOVANI LEPS| IMAGE A RENOME OBORU — SDILENI PROFESIONALNICH USPECHU, BEZPECNA RESTAURACE

/ EFEKTIVNI INOVACE V NAKLADECH
/ FLEXIBILNEJSI NAJIMANI A VYUZIVANI ZAMESTNANCU (KVULI NAKLADUM | KVULI , LINEJSi NASTUPUJICI GENERACH
/ ENERGIE, TECHNOLOGIE

/ INVESTICE
/ GASTRO POTREBUJE NOVE, ENERGICKE INVESTORY, KTERI BUDOU VYZADOVAT PROFESIONALITU
/ INVESTICE MAJETKOVE A PROVOZNI DO ZVYSOVANI KVALITY ZAKAZNICKEHO ZAZITKU

FODR GASTRO



PRIORITY PRO GASTRONOMII — GASTRO SEKCE HK

HK, AMSP CR, AHR, APRON, CGlI, CBA, CSPAS

KRATKODOBE

e PRAVIDLA PODNIKANI S COVIDEM

e EET - POTREBUJEME NASTAVIT ROVNE
PODNIKATELSKE PROSTREDI, COZ SE SPISE TYKA
DANI, ODVODU A ZAKONIKU PRACE, KTERY JE VELMI
RIGIDNI. EVIDENCE NAM NEVADI, DANE PLATIME.

e DPH — MINIMALNE ZACHOVAT URQVEN
A HARMONIZOVAT (V SOUCASNOSTI &
SAZBY)

« PODPORA ZAMESTNANOSTI —
LEGALIZACE SPROPITNEHO

STREDNEDOBE

INOVACE A ROZVOJ — MOZNOST
ROVNOCENNE CERPAT PODPORY JAKO
JINA ODVETVI

ROZVO) VZDELAVANI

PODPORA DIGITALIZACE — OBOROVE
KONTROLY, BYROKRACIE, VYUZIVANI
DAT

MARKETINGOVA PODPORA OBORU —
PODPORA OZIVENI POPTAVKY

FODR GASTRO



ONLINE JE DULEZITOU SOUCASTI NASEHO BYZNYSU,

ALE MUSI BYT PRISTUPEM WIN 8 WIN BO“
A DLOUHODOBE UDRZITELNY... °
Food

ONEMENU.
BY STORYOUS.

 RECEPT
NAUSPECH

FOR GASTRO



MARKETING S| DELA KAZDA RESTAURACE NEJVICE SAMA
| KOMUNIKACI NA SOCIALNICH MEDIICH

NEWSLETTER

R 0SPODSKA

tttttt

ROZVAZIME!

Objednavejte v nasem Spajzu

AUTENTICITA

MAJITELE RESTAURACE ——

U HOSTA DOMA

REGION MA DOST PRILEZITOSTI, NEKDY | VICE NEZ PRAHA FOR GASTRO



PRIZPUSOBENI SE PRILEZITOSTEM
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OBEDY SNIDANE PARTY PACEY F@IR GASTRO



NOVINKY, INOVACE,

ROZVOJ, KTERE OBHAJI
RUST CEN

« VITAMINOVE NAPOJE

* SIRUPY

« Z RESTAURACE FARMARSKY
SUPERMARKET - GASTRORETAIL

« NOVE PRODUKTY PRO IMPULSNI
PRODE)

« DOCHUCOVADLA

- VAKUOVANE OMACKY

« KNIHY A SKUPINOVE HRY (LIDI Z BARU)




GASTRO 8 czECHCRUNCH

FOR GASTRO



/ BUDOUCNOST JE O RYCHLE)SIM ROZEVIRANI NUZEK MEZI TEMI, KTERI BUDOU BOJOVAT ROZVOJEM

A TEMI, KTERI BUDOU STAGNOVAT NEBO BOJOVAT POUZE CENOU

/ POTREBUJEME SILNE A MODERNI PODNIKATELE A VELMI AKTIVNI, INOVATIVNI DODAVATELE

/ POTREBUJEME SILNE A SCHOPNE OBCHODNI A TRADE MARKETINGOVE ZASTUPCE, KTERI BUDOU VELMI
DOBRE ROZUMET GASTRONOMII A TLACIT NAS VYKON NEUSTALE DOPREDU.

/ POTREBUJEME SCHOPNE GASTRO PODNIKATELE, KTERI BUDOU VYUZIVAT SVA DATA, A KTERI BUDOU
DAVAT DODAVATELUM DOBRY FEEDBACK, ABY JEJICH RESENI BYLA RYCHLA A UCINNA

/ PRED MOBILEM, PLATEBNIMI KARTAMI ANI APLIKACEMI SE NESCHOVAME

/ BUDME CELKOVE AKTIVNEJSI, JEN TAK UBRANIME NAS OBOR PRED RESTRIKCEMI A RYCHLE)!
JEJ ROZVINEME

CESTA DO BUDOUCNA:

PROFESIONALIZACE, DIGITALIZACE,
DRAMATICTEJSI RUST CEN, ROZVOJ TALENTU,

FODR GASTRO




