
VLADIMÍR BUŤA

KRÁL LOKÁLU







…ale být králem svého lokálu 
nestačí

Staňte se králem 
lokálu na internetu



Co je to lokální hledání na internetu?

Proč je tak důležité?

Jak z něj vytěžit maximum?



Lokální hledání

- poblíž aktuální polohy
- tzv. místní výsledky





Lokální hledání

- poblíž aktuální polohy
- tzv. místní výsledky
- důležité základní údaje
- první, co uživatel vidí





Proč je důležité?
● 4 z 5 uživatelů internetu přizpůsobují vyhledávací 

dotazy konkrétní lokalitě.
● 97 % všech zákazníků hledá na internetu firmy ve 

svém okolí
● 88 % mobilních uživatelů, kteří zavolají nebo 

navštíví firmu do 24 hodin.
● zvyšuje konverze o desítky procent
● od roku 2013 narostlo 34x

Je ZDARMA



Neplacené vs. placené konverze
26 900 konverzí za 8 měsíců

Cena - 0 Kč

PPC Google = 11 Kč

Cena - 295 900 Kč 





Udělejte si audit marketingových aktivit

Aktivita Cena Konverze Tržba
počet konverzí 

x konverzní poměr 
x průměrná objednávka

Marže
25%

Zisk
Cena - marže

PPC 10 000 1 000 1000 x 3% x 400 = 12000 3 000 -7 000

Reklama 
Facebook/Instagram 2 000 300 300 x 10% x 400 = 12 000 3 000 +1 000

Lokální hledání
(katalogy, placené 
zápisy)

0 100 100 x 28% x 400 = 11 200 2 800 +2 800

Rádio 5 000 ? ? ? ?
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Hotel/Pension

Praha

Zbiroh

Trutnov

Jindřichův Hradec

Praha

Restaurace

Restaurace



Co se stane, když se neobjevujete
ve výsledcíh lokálního hledání?

Přicházíte o zákazníky!



Lovte tam, kde to dává největší smysl.



Jak se jednoduše a rychle zlepšit?
● autorizovaný Firemní profil Google

● pár fíglů na Google

● nástroje a pomocníci



Autorizace Firemního profilu Google
Klíčový úkon - kdo nemá, udělejte teď hned!















Pár fíglů na Google
● Google miluje informace





Pracujte s klíčovými slovy

restaurace vs. rodinná restaurace, italská restaurace

teplá kuchyně vs. domácí teplá kuchyně

penzion vs. romantický penzion, rodinný penzion



Maximálně vyplněné informace znamenají
výrazný nárůst viditelnosti



Pár fíglů na Google
● Google miluje aktualizace











Pár fíglů na Google
● Google miluje recenze



● vyhledává v recenzích

● řadí podle oblíbenosti

● odpovědi na recenze
ovlivňují výsledek 



Pár fíglů na Google
● Míň není víc, ale opravdu míň



Rozdíl ve “výkonu” v lokálním hledání podle počtu záznamů místa/firmy



Pár fíglů na Google
● využijte nástroje, které

○ Google respektuje a posilují jej

○ vám ušetří čas a energii

○ nejsou drahé a jejich ROI je vysoká






